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El impacto de las imágenes
La emoción sobre la realidad

Objetivo general: 

El encuentro está dirigido a estudiantes y público en general sin necesidad de conocimientos previos sobre fotografía. 

La combinación de procedimientos de diferente índole, dependa ésta de los dispositivos de toma o de los laboratorios químicos o digitales, permite una amplia variedad de expresiones visuales que no siempre remiten a un referente existente. Estas imágenes son de presencia corriente en la publicidad, en el arte e, incluso, en el periodismo. Asimismo, los nuevos dispositivos de captura digital impiden certificar el origen de una imagen y destruyen la tradicional validez testimonial de la fotografía. Ya no existe evidencia de que algo haya existido o sucedido.

En los usos corrientes de la fotografía no sólo se connota fuertemente la imagen para cargarla de significados tendenciosos, sino que también se “retoca” y altera su propia denotación.

Todas las imágenes, de una u otra manera, pretenden afectar la sensibilidad del observador. El editor, el publicista, el fotógrafo… todos, a su manera, desean emocionar con imágenes. 

Las imágenes que recurren a esquemas similares resultan gastadas y ya vistas, produciendo cada vez menos impacto, incluso, indiferencia. A los productores de imágenes no les queda otro recurso que incrementar el impacto, sin que, en muchos casos, importen los orígenes de las fotografías ni su compromiso con la realidad. De esta manera se fracturan constantemente los aspectos estéticos, éticos y morales implícitamente pactados en cada uno de los diferentes grupos sociales que componen la comunidad global. 

Se propone, entonces, analizar el impacto emocional de la fotografía a través del estudio de la obra de fotógrafos de áreas tan disímiles como el periodismo, la publicidad y el arte. 

Programa de Contenidos: 
Primer encuentro:
Las fotografías de conflictos bélicos durante el siglo XIX, motivaciones y limitaciones técnicas – La crónica periodística ilustrada con fotografías a principios del siglo XX – Las historias fotográficas de la revista “Life” y sus grandes fotógrafos – 
Segundo encuentro:
El retrato social y el paradigma “hollywoodense” – El álbum familiar y la fotografía de aficionados – El ídolo popular y su imagen – Las escenas idealizadas – Fotografía y publicidad – Fotografía y política – El fotoperiodismo en las últimas décadas – El paradigma digital.

Metodología:

Proyección y análisis de imágenes, incluyendo casos puntuales, con debate permanente entre los asistentes.
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